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Structura Grupului TeraPlast în 2025
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Aspecte cheie 9 luni/2025

• Conform datelor INS, în primele 8 luni din 2025, sectorul construcțiilor din România a crescut ca
serie ajustată cu 9,8%. Pe obiecte de construcții, lucrările inginerești au înregistrat cea mai mare
creștere (+13%), urmate de clădirile rezidențiale (+8,7%) și clădirile nerezidențiale (+3,8%).

• În acest context, divizia de Instalații a beneficiat de o cerere solidă din piață, deși s-a confruntat
cu încetinirea lucrărilor prin programul Anghel Saligny. Licitațiile prin PNRR au un ritm mai redus
de alocare și implementare față de Anghel Saligny, însă volumul lor este mai consistent.

• Wolfgang Freiler a început să valorifice eforturile de diversificare a piețelor adresate, cu rezultate
vizibile în Austria și Germania.

• Piața locală de Granule a fost afectată de un nivel scăzut al comenzilor din industria de cabluri
din PVC și de o competiție accentuată pe preț, generată atât de producători locali care au redus
prețurile, cât mai ales de importurile extracomunitare. Profitabilitatea s-a menținut datorită
exporturilor către Europa de Vest.

• Ambalajele și-au menținut performanța pe segmentul de retail, care include marile lanțuri de
magazine și distribuitorii locali, în timp ce segmentul de produse industriale și exporturile au fost
afectate de presiunea semnificativă asupra prețurilor generată de importuri, atât din Uniunea
Europeană, cât și extracomunitare.

• Divizia de Ferestre beneficiază de un portofoliu solid de proiecte de reabilitare, care urmează să
fie finalizate. Cererea majoritară pentru acest segment este pentru sisteme din aluminiu.
Profitabilitatea primelor nouă luni din 2025 a fost, însă, afectată de creșterea prețurilor materiilor
prime, în special a sticlei, care nu a putut fi integral transferată în prețurile finale pentru
segmentul de clienți retail.



Rezultate Grupul TeraPlast 9 luni/2025

EBITDA

71,8 MIL. LEI

+59% față de 9M/’24 (45,2 mil. LEI)

CIFRA DE AFACERI

857,4 MIL. LEI

+26% față de 9M/’24 (681,2 mil. LEI)

REZULTAT NET

6,3 MIL. LEI

-6,9 mil LEI la 9M/’24

VOLUME

98.846 TONE

+17% față de 9M/’24 (84.624 tone)

MARJA EBITDA

8,4%

+1,8pp față de 9M/’24 (6,6%)

MARJA BRUTĂ

37%

2pp față de 9M/’24 (35%)

Vânzările în afara României au crescut cu 73%, de 
la 172,4 mil. lei la 298,6 mil. lei, ajungând la 35% 
din cifra de afaceri în 9 luni/2025, comparativ cu 

25% din cifra de afaceri în 9 luni/2024.

Achizițiile din afara României și-au dovedit utilitatea, deși încă mai sunt 
multe de îmbunătățit acolo și mai este loc de creștere pentru anii următori. 
Ne continuăm transformarea într-un lider regional capabil să gestioneze 
schimbările și să valorifice oportunitățile din piață, și vom continua să 
creștem. 



Cifră de afaceri în creștere cu 25,9% 2025 vs 2024

➢ Deflația prețurilor în 2025 este de 0,3% 
față de 2024 si se datorează scăderii 
prețurilor materiilor prime și implicit a 
costului de producție, care au fost 
transferate în piață. 

➢ Cantitativ, Grupul TeraPlast a înregistrat o 
creștere de 17% față de 2024, ceea ce se 
transpune intr-o creștere de 14% a cifrei 
de afaceri.

➢ Volumele din Instalații și Granule ale 
TeraPlast SA au crescut cu 11%.   

➢ Volumele ambalajelor flexibile TeraBio 
Pack au scăzut per total, fiind compensate 
partial cu creșterea pe segmentul de 
ambalaje BIO. Scăderi moderate s-au 
înregistrat și la ferestre și uși.

➢ În cadrul M&A sunt prezentate vânzările 
Grupului Freiler (T1/2025), ale Optiplast și 
ale Grupului Aquatica Experience (mai-
septembrie 2025). 

sume in mil RON



Performanță financiară

➢ Datorită cresterii volumelor vândute și a consolidarii 
entitatilor achizitionate, cifra de afaceri este cu 26% peste 
T3/2024.

➢ In termeni procentuali, marja brută s-a îmbunătățit, de la 35% 
în T3/’24 la 37% în T3/2025. Insa este puțin sub nivelul 
bugetat de 38% datorita strategiei de creștere a cotelor de 
piață.

➢ Cheltuiala cu beneficiile angajaților a crescut ca urmare a 
creșterii numărului de salariați din M&A dar și a creșterii 
salariilor. 

➢ Cheltuiala cu utilitățile a crescut in corelatie directa 
cu creșterea activității de productie. 

➢ Cheltuielile operaționale sunt în linie cu nivelul bugetat și se 
menține ponderea lor în cifra de afaceri
comparativ cu anul precedent. 

Astfel, 

 EBITDA a crescut cu 1,7 pp față de T3/2024. 
 Profitul net a fost de 6,3 milioane de lei, față de o

pierdere de 6,9 milioane de lei în T3/2024.



Performanță financiară

toate sumele in mii RON daca nu este specificat altfel

➢ Performanța Grupului TeraPlast în primele 
nouă luni din 2025 reflectă soliditatea 
strategiei de dezvoltare și eficiența 
operațională într-un context de piață complex.

➢ Achizițiile din afara României și-au dovedit 
utilitatea, deși încă mai sunt multe de 
îmbunătățit acolo și mai este loc de creștere 
pentru anii următori. 

➢ Vânzările în afara României au înregistrat o 
creștere +73%, până la aproape 300 mil. lei, 
reprezentând 35% din cifra de afaceri.

➢ Rezultatul net rămâne în teritoriu pozitiv, deși 
a înregistrat impactul unor cheltuieli 
nerecurente legate de achiziția Aquatica
Experience, așa cum am văzut și în cazul 
celorlalte achiziții.



Segmentul și-a continuat 
tendința de creștere, iar 
cererea internă s-a menținut 
robustă. Impreună cu 
aportul Grupului Wolfgang 
Freiler, creșterea cantitativă 
a segmentului a fost de 20% 
comparativ cu primele 9 luni 
din 2024. 
În 2025, Grupul Wolfgang 
Freiler a fost consolidat pe 
întreg parcursul celor trei 
trimestre, față de doar două 
trimestre în 2024. 

Piața locală a fost 
afectată de un nivel 
scăzut al comenzilor din 
industria de cabluri din 
PVC și de o competiție 
accentuată pe preț, 
generată atât de 
producători locali care au 
redus prețurile, cât mai 
ales de importurile 
extracomunitare. În acest 
context, menținerea unei 
marje EBITDA în 
parametri a fost posibilă 
în special datorită 
exporturilor către Europa 
de Vest.

Divizia și-a menținut 
performanța pe segmentul 
de retail, care include 
marile lanțuri de magazine 
și distribuitorii locali. În 
schimb, segmentul de 
produse industriale și 
exporturile au fost afectate 
de o presiune accentuata 
pe prețurile de 
vanzare generata de 
importuri.
EBITDA negativă a diviziei 
a fost ameliorată a urmare 
a reducerii pierderilor Opal 
comparativ cu 2024 și a 
contribuției pozitive a 
Optiplast Croatia.

Cererea a fost dominată 
de sistemele din 
aluminiu, utilizate 
preponderent în 
proiectele non-retail. 
Profitabilitatea primelor 
nouă luni din 2025 a fost 
afectată de creșterea 
prețurilor materiilor 
prime, în special a sticlei, 
care nu a putut fi integral 
transferată în prețurile 
finale pentru segmentul 
de clienți retail.

Grupul TeraPlast și-a continuat creșterea accelerată, cu:
• EBITDA + 59% și cifra de afaceri +26% vs 9 luni/2024
• Marja EBITDA de 8,4%, în creștere cu 1,8pp vs. 9 luni/2024
• Rezultat operațional în creștere cu 160% vs. 9luni/2024

Performanță financiară



➢ Reducerea gradului de îndatorare este susținută de creșterea EBITDA în 
primele 3 trimestre ale anului 2025, cu o proiecție de sub 4x EBITDA până 
la sfârșitul anului.

➢ Capitalul circulant a înregistrat o creștere de 5 puncte procentuale, 
determinată atât de integrarea achizițiilor recente, cât și de presiunile 
privind extinderea termenelor de încasare a creantelor.

T3 2025| Sumar Bilanț Aspecte cheie

*CA și EBITDA din ultimele 12 luni

Performanță financiară



T3 2025| Sumar CF Bridge 30 septembrie 2025

➢ Din totalul investițiilor planificate pentru 2025, în valoare de 64,7 
milioane lei, au fost efectuate plăți de 52,4 milioane lei în primele 3 
trimestre.

➢ În cursul acestui an, estimăm încasarea unor subvenții în valoare de 6,5 
milioane lei pentru proiectul centralei fotovoltaice.

Performanță financiară



Mulțumim! 
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